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Regla 3

Detalles relativos a la solicitud.

[...]

4) [Marca tridimensional].

a) Cuando la solicitud contenga una declaracion en el sentido de que la marca es
tridimensional, la reproducciéon de la marca consistird en una reproduccion grafica o
fotografica bidimensional.

b) La reproduccion proporcionada conforme a lo dispuesto en el apartado a), a eleccion
del solicitante, podrd consistir en una vista Unica de la marca o en varias vistas
diferentes de la marca.

¢) Cuando la Oficina considere que la reproduccion de la marca proporcionada por el
solicitante conforme a lo dispuesto en el apartado a) no muestra suficientemente los
detalles de la marca tridimensional, podra invitar al solicitante a proporcionar, dentro de

un plazo razonable fijado en la invitacion, hasta seis vistas diferentes de la marca o una
descripcion de esa marca mediante palabras.
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d) Cuando la Oficina considere que las diferentes vistas o la descripcion mencionada en
el apartado c¢) contintan siendo insuficientes para mostrar los detalles de la marca
tridimensional, podra invitar al solicitante a proporcionar, dentro de un plazo razonable
fijado en la invitacidn, un espécimen de la marca.

e) No obstante lo dispuesto en los apartados a) a d), una reproduccion lo
suficientemente clara en la que se muestre el caracter tridimensional de la marca bastara
para asignar una fecha de presentacion.

f) Los apartados a)i) y b) del parrafo 3) seran aplicables mutatis mutandis.

5) [Marca que consista en un holograma].—Cuando la solicitud contenga una declaracion
en el sentido de que la marca es un holograma, la representacion de la marca consistird
en una o varias vistas de la marca que capten el efecto holografico en su totalidad.
Cuando la Oficina considere que las vistas proporcionadas son insuficientes para captar
el efecto hologréfico en su totalidad, podra exigir al solicitante que proporcione vistas
adicionales. La Oficina podra exigir también al solicitante que incluya una descripcion
de la marca que consiste en un holograma.

6) [Marca animada].—Cuando la solicitud contenga una declaracion en el sentido de que
la marca es una marca animada, la representacion de la marca consistird, a eleccion de
la Oficina, en una imagen o en una serie de imdgenes fijas o de movimiento que,
conjuntamente, describan el movimiento. Cuando la Oficina considere que la imagen o
la serie de imagenes proporcionadas no describen el movimiento, podra exigir que se
proporcionen imagenes adicionales. La Oficina podrd también exigir que la solicitud
incluya una descripcion en la que se explique el movimiento.

7) [Marca de color].—Cuando la solicitud contenga una declaracién en el sentido de que
la marca es una marca cuyo objeto es exclusivamente un color o una combinacion de
colores sin contornos delineados, la reproduccion de la marca consistira en una muestra
del color o los colores. La Oficina podra exigir que se indiquen el color o los colores
utilizando su nombre comun. La Oficina podra exigir, ademds, una descripcion de la
manera en que el color o los colores se aplican a los productos o se utilizan en relacién
con los servicios. La Oficina podra exigir también que se indiquen los colores mediante
cddigos de color reconocidos que elija el solicitante y sean aceptados por la Oficina.

8) [Marca de posicion].—Cuando la solicitud contenga una declaracion en el sentido de
que la marca es una marca de posicion, la reproduccion de la marca consistira en una
unica vista de la marca que muestre su posicion respecto del producto. La Oficina podra
exigir que se indique la materia respecto de la que no se reivindique la proteccion. La
Oficina podra también exigir una descripcion en la que se especifique la posicion de la
marca en relacion con el producto.

9) [Marca sonora].—Cuando la solicitud contenga una declaracion en el sentido de que la
marca es una marca sonora, la representacion de la marca consistird, a eleccion de la
Oficina, en su notacion en un pentagrama, o en una descripcion del sonido que
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constituye la marca, o en una grabacidon analdgica o digital de ese sonido, o toda
combinacion de lo anterior.

10) [Marca que consista en un signo no visible que no sea una marca sonora].—Cuando
la solicitud contenga una declaracion en el sentido de que la marca consiste en un signo
no visible que no es una marca sonora, una Parte Contratante podra exigir una o mas
representaciones de la marca, una indicacion del tipo de marca y detalles relativos a la
marca, segun lo disponga la legislacion de esa Parte Contratante.

11) [Transliteracion de la marca] [...].

12) [Traduccion de la marca] [...].

13) [Plazo para presentar pruebas del uso real de la marca] [...].

Las presentes modificaciones entraron en vigor de forma general y para Espafia el 1 de
noviembre de 2011.

Madrid, 30 de octubre de 2012.—La Secretaria General Técnica del Ministerio de
Asuntos Exteriores y de Cooperacion, Fabiola Gallego Caballero.



