Reklam haqqinda

Azarbaycan Respublikasinin Qanunu

| fosil. Umumi middealar

Bu Qanun Azarbaycan Respublikasinda hiiqugi va fiziki sexslarin emtas, is ve xidmat (bundan sonra -
amtea) bazarinda reklam istehsali, yerlagdiriimasi ve yayimi prosesinde meydana ¢ixan munasibatlari
tenzimlayir.

Madde 1. 9sas anlayiglar

Bu Qanunda istifads olunan anlayislar asagidaki mana daslyir:

«reklam» - fiziki ve hiiquqi sexsler, amtas, ideya va yeniliklar (reklam informasiyasi) haqginda
marag formalasdirmaq ve ya bu maragi saxlamag, emtaanin satilmasina, ideya va yeniliklerin
hayata kecirilmasine kdmak géstarmak magsadi ile yayilan informasiya;

«sosial reklam» - qgeyri-kommersiya xarakteri dasiyan Azarbaycan Respublikasinin
musteqilliyi ve dovletgiliyinin méhkemlandiriimasi istigamatinda gorilan tadbirlerin, hayata
kecirilon islahatlarin mahiyyatinin agiglanmasi ve genis xalq kutlesine ¢atdirilan, Azarbaycan
Respublikasinin mustaqilliyine garsi bigansliye garsi barismazliq, milli, harbi vatenparverlik
hissini giclandiren, ictimai siuru yeni igtisadi minasibstlare uygunlasdiran, sahibkarliq ve
xeyriyyacilik kimi milli anansleri barpa eden, shalide nikbinlik, galecaya inam, temkinlik
ovqgatlarini formalasdiran, siyasi, sanitariya, ekoloji madaniyyst saviyyasinin yiksaldilmasi
maqgsadi ile dbvlet orqganlari, ictimai institutlar terafindan sifaris olunan va istenilen reklam
dasltyicilari ile yayilan informasiya;

«yolverilmaz reklam» - yanlig, geyri-etik, bilarakdan yalan, heamc¢inin mezmunu, yayllma yeri
ve Usulu baximindan ganunvericilikle nazarda tutulan talablari pozan reklamdir;

«aksreklam» - yolverilimaz reklamin takzibi va onun dogurdugu naticaleri aradan galdirmaq
Ucun yayilan reklamdir;

«reklam istehlakg¢isi» - natice etibarile ona tesir eden, yaxud edsa bilen reklam malumati
nazerina catdirilan fiziki ve ya hiquqi sexsdir;

«reklam daslyicisi» - milkiyyst formasindan asili olmayaraq, reklamin istehlak¢iya bilavasite
catdiriimasi Ucin istifade olunan (kitlevi informasiya vasitaleri, kino, audio, video va nasr
mahsullari, stasionar, mobil ve digar texniki qurgu ve avadanliglar) istanilen vasitadir;

«reklam sifarig¢isi» - reklamin istehsali, yerlesdiriimasi ve yayllmasi Ucgln reklam
informasiyasinin manbayi olan fiziki ve ya hiiquqi sexsdir;

«reklam istehsalgisi» reklam informasiyasini yayim ¢lin tam ve ya gisman hazirlayan fiziki
va ya hiquqi sexsdir;

«reklam yayicisi» - amlakdan, o ciimleden kiitlavi informasiya vasitalerindan, istifade ve ya
onun istifadeya verilmasi yolu ile ve diger Usullarla reklami yerlagdiren (yayan) fiziki ve ya
hiquqi sexsdir;

«reklam agentliyi» - hiiqugi sexs olan, reklam istehsali ve yayimi ile baglh kompleks xidmatlar
gOsteran pesakar toskilat;

«sponsorlug» - kondlli temannali pul ve maddi yardimin ve ya pulsuz xidmatlerin
gOsterilmasidir;

«oferta» - muigavile baglamaqg niyystinds olan sexsin bir va ya bir nece konkret saxse
Unvanlanan, mugavilenin mihim saertleri gdstarilan va bu sexsin taklifina cavab veran har bir
soxsle onun miqavile baglamaq iradssinda oldugunu gostaran taklifdir.



Madda 2. Qanunun tatbigq sahasi

1. Bu Qanun Azarbaycan Respublikasi erazisinda reklam sifarigi, istehsali va yayimi ile masgul olan
hiquqi sexslare (onlarin filial va nimayandaliklarina) ve fiziki saxslera samil edilir.

2. Bu Qanun siyasi reklama, habela hiiqugi ve fiziki sexslarin kommersiya faaliyyati ilo bagl olmayan
elanlarina samil edilmir.

Madde 3. Reklam faaliyyatinin subyektlori

istehsalgi, smtes, xidmaet, ideya, yenilikler hagginda maraq formalasdirmaqg ve ya maragdi saxlamagq
istigamatinde maqgsadyotnlu fealiyyet gosteran reklam sifariggilari, istehsalcilari va yayicilari, reklam
agentliklari reklam faaliyyatinin subyektloridirlar.

Madde 4. Reklam hagqinda ganunvericilik

Azerbaycan Respublikasinda reklam faaliyyati bu Qanunla ve Azarbaycan Respublikasinin qivveda
olan diger ganunvericilik aktlari ile tenzimlonir.

Azarbaycan Respublikasinin beynalxalg mugavilslerinds bu Qanunda gdstarilenlerdan fergli gaydalar
nazards tutuldugda, beynalxalg miqavilelards tasbit olunan gaydalar tathiq edilir.

Madda 5. Reklama musalliflik htiququ

Reklam «Mdusalliflik hiququ ve alagali hiquglar haqqinda» Azarbaycan Respublikasi Qanununda
nazarde tutulan sertlorle mualliflik hiququ ve elagsli hiquglar obyektidir ve bu hiquglar mévcud
ganunvericiliya uygun olaraq gorunur.

Il fasil. Reklama tmumi ve xlsusi talablar
Madda 6. Reklama timumi talablar

1. Macburi sertifikasiya edilmali olan, lakin uygunlug sertifikatt olmayan emtaalarin reklami
gadagandir.

Bazar subyektlorinin, amtaanin istehlakcini ¢casdira bilen yanlis miugayise edilmasi va onun reklam
yayimi, amteanin alinmasi, yaxud sévdalagsma zamani istehlakcinin segma sarbastliyine tasir gésteran
ganunsuz reklam Usullarindan istifade olunmasi kimi istehlakgilari casdirmaga ydnaldilmis harekatlar
yolverilmazdir.

Ovvalcedan muvafiq xaebardarlig etmadan, geyri-reklam xarakterli kitlovi informasiya, kino ve nasr
mehsullarinda, konkret amtaays, yaxud istehsalgiya, icragiya ve ya saticlya maraq formalasdirmaq ve
ya maragi saxlamaq maqgsadi ila, reklam istehlak¢isinin diggatini magsadyonli sakilde calb edilmasina
yol verilmir. Bu materiallar hissa-hisse yayildigda, reklam haqqinda xsbardarliq da bu hissalerin
sayina uygun takrar olunmalidir.

Kitlavi informasiya vasitalerinda reklam informasiya, redaksiya ve ya muallif materiali kimi derc
olunduqgda, yaxud yayildigda, ondan 6trii hagq alinmir.

2. Azearbaycan Respublikasinin ganunvericiliyi ile istehsali ve realize olunmasi gadagan olunan
amtaanin reklamina yol verilmir.

3. Reklam sifarig¢isinin faaliyyati Giclin lisenziya taleb olunduqda, reklamda lisenziyanin némrasi ve bu
lisenziyani veren tagkilatin ad1 gostarilmalidir.

4. Reklam olunan amtaanin sertifikatlagmasi zeruri oldugu halda reklam yayimi «miitlaq
sertifikatlagsmalidir» yazisi ile misayist olunmalidir.

5. Miuastasna hiiquq obyektlarinin (intellektual mulkiyyat) reklamda istifadesi Azearbaycan
Respublikasinin ganunvericiliyinds nazarde tutulan gaydada hayata kegirila biler.



6. Reklam vestendaslari zorakiliga, tecaviize cagirmamali, ¢asqinlig yaratmamali, hamginin fiziki
soxslarin  saglamhgina ve tehlikasizliyine xslal getira bilan harakatlere, tebisti mihafize
ganunvericiliyinin pozulmasina yonalmis faaliyyste tahrik etmamalidir.

7. Madeniyysat servetleri, o cimladen dini tayinatl meadaniyyst servatleri onlarin mensub oldugu
milkiyyetcilerin (istifadecilerin), o climladan dini qurumlarin raziligi olmadan reklam maqsadi ilo
istifade edils bilmazlar.

8. Azarbaycan Respublikasinin erazisinde reklamda dévlst dili iglenilir ve bu, dévlst dilinin normalarina
uygun olaraq tetbiq edilmalidir. Zaruri hallarda reklamda dovlet dili ile yanasi, diger diller de istifade
oluna biler. Lakin onlarin tutdugu saha Azerbaycan dilindaki garsiliginin tutdugu saheden boyik
olmamali ve Azerbaycan dilindeki yazidan sonra gsalmalidir.

9. Azerbaycan Respublikasi erazisinde reklam olunan mallarin (iglerin, xidmetlerin) giymati
gosterildikda, hamin giymat yalniz manatla gostarilmalidir.

Madde 7. Hagsiz reklam
Asagidaki hallarda reklam hagsiz sayilr:
= reklam olunan emtaadan istifade etmayan huiquqi ve fiziki sexsleri gdzden saldiqda;
= mahiyyatce reklam olunan amtas ils diger hiiquqi ve fiziki saxslerin amtaslari arasinda geyri-
etik mugayise apardigda, hamgcinin ragibin seraf ve layagstini, yaxud isglzar nifuzunu tahqir

edan obraz ve mana dagsidiqda;

= reklam olunan amtea haqqinda, basqa reklamlarda istifade olunmus Umumi layihani, matni,
reklam formullarini, akslari musigi ve ya sas effektlerini imitasiya ve koclrmakla, hamginin
fiziki saxslarin etimadindan, yaxud onlarin tacriibasizliyindan sui-istifade etmakla, o cimledan
reklamda ehamiyyatli informasiyanin miayyan hissasini gqasden gizlatmakle istehlakgcilar
yanlis istigamatlendirdikds.

Hagsiz reklama yol verilmir.
Madde 8. Qeyri-daqiq reklam

Asagidakilar bareds hagigete uydun olmayan melumatlari aks etdiran reklam geyri-deqiq hesab
olunur:

= amtesanin terkibi, hazirlanma Usulu ve tarixi, tayinati, istehlak xasssleri, istifade sertleri,
sertifikat vo dovlet standartlarina uydunlug nisanlarinin mévcudlugu, kemiyysti va istehsal
olundugu yer;

= omtesnin bazarda mdovcudlugu, onun gosterilen hacmda, vaxtda ve yerde slds edilmasi
imkanlari;

= reklamin yayimi aninda emtaanin dayari (giymati);

= ddamanin slavs sertlari;

= amtasnin yerina ¢atdiriimasi, dayisdiriimasi, geri qaytariimasi, tamiri va digar xidmatler;
= yararlihg muddati, xidmat muddati ve teminat éhdaliyi;

= dovlet remzlerinden (bayraq, gerb, himn), hamcinin beynalxalq taskilatlarin remzlerinden
istifada hiquglart;

= rasmitaninmag, medallar, prizler, diplomlar va diger mukafatlarin alinmasi;

* amtas seriyanin muayyan qismi tagkil edirsa, onun tam seriyasinin alda edilmasi haqginda
malumat verilmasinin mimkunliyd;



= todgigat ve sinaglarin naticaleri, elmi terminlar, texniki, elmi va diger darc olunmus
materiallardan sitatlar;

= statistik malumatlar;

= bagga amtesa (emtosler) ila, heamginin diger fiziki va hiiqugi sexslarin mdvge va huquglari ile
mugayise;

» reklam sifariscisi hagda malumat ve emteays olan telebatin faktiki 6l¢usu.

Senadli gakilde tesdigleanmadiyi halda «en», «yalniz», «tekce» ve bu kimi diger terminlerdan istifads
edildikde.

Qeyri-dagiq reklama yol verilmir.
Madda 9. Qeyri-etik reklam
1. Asagidaki hallarda reklam qeyri-etik sayilir:
= matninda, gorinisinde ve saslenmasinds irgler, milletler, pesaler, sosial kateqoriyalar, yas
gruplari, cinsler, dillar, yaxud fiziki sexslarin dini, felssfi, siyasi va diger formada agidalarins,
hamginin Gmumi gabul edilmis humanizm ve axlaq normalarina zidd olan tehgiramiz sézler,

mugayiseler va obrazlar igladildikds;

= milli v tmumbasari madani irs olan incesanat obyektlarini, Azerbaycan Respublikasinin ve
basga dovlatlarin milli valyutalarini, dini remzlari, har hansi fiziki ve ya hiiqugi sexsi, fealiyyati,
pesani ve ya amteani gézden saldigda.

2. Fiziki va ya huqugi saxsin menliyina, isguzarliq nifuzuna, hiiquguna xalal gatire bilan (bohtan, iftira
vo s. xarakterli) reklam yayildigi teqdirde o, reklam sifariggisine, istehsalcisina va yayicisina dair

Azarbaycan Respublikasinin ganunvericiliyine mivafig gaydada msehkemadae {igtisad-mohkomasinda)
iddia qgaldira biler.

Qeyri-etik reklama yol verilmir.
Madda 10. Bilarakdan yalan reklam

O reklam bilerekdan yalan hesab edilir ki, onun kdmayi ile reklam sifariscisi (reklam istehsalgisi,
reklam yayicisi va ya reklam agentliyi) reklam istehlakgisini gasdan yanlis istigamatlendirir.

Bilarekden yalan reklama yol verilmir.
Madde 11. Gizli reklam

Radio, tele, audio, kino, nagr va digar mehsullarda istifads olunan va bagsga Usullarla yayilan,
istehlak¢inin stiuruna 6zundn dark etmadiyi tesir edan reklam (o ciimledan xususi videoparcalar, ikili
sosyazma va sairs vasitalar tatbiq etmakls) gizli reklam sayilir.

Gizli reklama yol verilmir.

Madda 12. Teleradio programlarinda (veriliglarinda) reklamin xisusiyyatlari

Teleradio programlarinda (verilislerinds) reklamin yayim gaydasi mivafiq ganunvericilikle tenzimlenir.
Madde 13. Dévri matbuatda reklamin xtisusiyyatleri

Reklam xarakterli malumat ve materiallar Gzra ixtisaslasmayan dévri matbuat organinda bir némrenin
Umumi hacminin 40 faizindan ¢coxunu reklam tagkil eds bilmaz.

Madde 14. Kino, video ve araylg xidmatinda reklamin xtisusiyyatlari

1. Kino ve video xidmatinda filmin nimayisini, hisseler (seriyalar) arasi istisna olunmagla, reklamla
kasmaya yol verilmir.



2. Telefon arayis xidmatinda reklam yalniz abonent terafindan sorusulan arayis (arayislar) verildikden
sonra taqdim oluna biler.

3. Odenisli telefon arayisi kompiiter ve diger xidmatlerds reklam yalniz abonentin razilidi ile taqdim
edila biler. Bu reklamin giymati abonents verilan arayisin dayerina daxil edile bilmaz.

Madda 15. Kii¢ga (divar) reklaminin xtsusiyyatlari

1. Sehar va kand yasayis meantagalerinds, digar erazilards reklam yayimi plakat, stend, isiq tablolari
va sabit yerlasgdirilon diger texniki qurgular seklinde, bu maddenin 2-ci, 3-cl ve 4-cli bandlerinda
gosterilon qaydalarda hayata kegirile bilar. Kiica reklami yol haraket nisanlari ile oxsar olmamali,
yollarda gérma zonalarini va tehlikasizliyi azaltmamalidir.

2. Sehar, kand yasayis mantagalerinds ve basga srazilards kiige reklamini muvafiq icra hakimiyyasti
organlarinin icazasi ile yerlasdirmak olar.

3. 3. Avtomobil yollarinin tshkim zolaginda reklam l6vhaleri, yol harskstinin tshlikssizliyinin temin
edilmaesi ile bagli olmayan diger melumat isaralari ve gostaricileri miivafiq icra hakimiyyati organlari ile
razilagdiriimagla, avtomobil yollarinin mulkiyystgisi ile reklam yayicisi arasinda baglanilan mugavile
asasinda yerlagdirils biler.

4. Kigce reklamlarinin yerosdiritmosi; yayimi ve reklam tarifi zonalari tizre ddanilen haqqin minimum
migdarinin hesablanmasi gqaydalari mivafiq icra hakimiyysti orqani terefinden muiayyan olunur.

Kige reklami l6vhesinin yerlsgdiriimasine gore birdsfelik icazenin verilmasi Ugun dovlet risumu
Odenilir.

Baladiyys milkiyystinds olan torpaglarda, binalarda ve digser obyektlarde yerlagdirilon kiiga reklamina
gb6re reklam yayicisi terafinden miqavile ssasinda ddenilon haqq mivafig bsladiyyslerin hesabina
kocurulir; dovlst mulkiyystinde olan torpaglarda, binalarda ve digsr obyektlerde yerlasdirilon kiica
reklamina gore reklam vyayicisi tersfinden muigavile ssasinda ddenilon haqq ise miuvafiq icra
hakimiyyeti organinin hesabina daxil edilir.

Reklam yayicilar xtisusi mulkiyystde olan torpaqglarda, binalarda ve diger obyektlerds kiice reklamini
onlarin mulkiyystcisi (mulkiyystcileri) ile baglanilan migavile (bu maddeanin 2-ci ve 3-cl bandlerinde
gOsterilan telablar nazers alinmagla) ssasinda yerlagdirs bilerlar.

Madde 16. Naqgliyyat vasitelerinde va po¢t gondaeriglarinda reklamin xlisusiyyatlori

1. Negliyyat vasitelarinda reklamin yayllmasi nagliyyat vasitelorinin mulkiyyetgilari ilo baglanmig
mugavileler va muvafiq icra hakimiyyeti orqaninin razihgi esasinda hayata kegirilir.

2. Poct gdnderislerinde reklamin yayimi ganunvericiliklo miayyan edilmis qaydada muvafiq icra
hakimiyyati organinin raziligi esasinda hayata kecirile bilar.

Bu halda reklamin yayimina sarf olunan mablag icaze veran organin ¢ekdiyi xarcden ¢ox ola bilmaz.
Gosterilan mableg butdviikde dovlst bidcasine daxil olmalidir.

Madde 17. Mixtalif amtea novlerinin reklaminin xtsusiyyatlari

1. Spirtli ickilerin, ttttin—veo—titin—momulatlariin batin Usullarla reklamina asagidaki hallarda yol
verilmir:

= spirtli igkilarin icilmasi ve-sigaret-cokilmasit prosesinin nimayis edilmasinsg;

= spirtli igkilerin i¢ilmasinin ictimai, idman ve saxsi ugur gazanmaqgda, yaxud fiziki ve ya psixi
halin yaxsilagsmasinda vacib rolu olmasi teassiratinin yaradilmasina;



= spirtli ickiden imtina edanlarin gézdan salinmasina;

= alkoqgolun, totin—veo—titin—momulatlarinin miusbat mualicevi xassaleri hagda melumatlarin
verilmasina;

= miayyan mahsulun terkibinds alkogolun we—niketinin cox olmasinin bu mahsulun ustunliyi
kimi taqdim edilmasina;

= bilavasite yetkinlik yasina catmayanlara, gadinlara miraciet edildikda, obraz kimi yeniyetma
va gencler arasinda populyar olan sexslarden ve idmancilardan, hamcinin 25 yasadek
istonilen saxsdan istifade edilmasins;

= spirtli icki vo—tttin—momulatlart reklaminin yetkinlik yasina ¢atmayanlar ve qgadinlar Ggln
nazerds tutulan radie-vo-televerilistordo; kino ve video mahsullarda, matbuat organinda har
hansi sakilde yayimina;

= spirtli igkinin gazetlarin birinci sehifelerinda, jurnallarin titul sehifslerinds reklam yayimina;

= gpirtli ickinin usaq, tehsil, idman obyektlerinds, ayin binalarinda va tikililerds, hamginin
onlardan 100 metradak masafeda reklam yayimina.

2. Titun ve tutiin memulatlarinin reklami gadagan edilir.

3. Hekim resepti ssasinda buraxilan derman vasitelerinin, ganunvericilikde muiayysn olunmus
gaydada istehsalina ve ya satigina icaze verilmaysn tibb vasitslerinin, habele tstbigine muvafiq icra
hakimiyysti organi tersfinden icaze verilmayan mdualice, profilaktika, diagnostika ve reabilitasiya
metodlarinin reklamina yol verilmir. Hokim resepti olmadan buraxilan derman vasitslerinin reklami
zamani «Dsarman vasiteleri haqqinda» Azerbaycan Respublikasi Qanununun 16-1-ci maddssinin
telebleri nazere alinmalidir. Hakim resepti olmadan buraxilan derman vasitslarinin reklaminin yayimi
muvafiq icra hakimiyysti organinin rayi asasinda ganunvericilikle misyyen edilmis gaydada heyata
kegirilir.

4. Teorkibinda narkotik vasiteler ve psixotrop maddslar olan preparatlarin reklamina yol verilmir.

5. istifadesi Uiclin xususi hazirliq teleb olunan tibb vasitslerinin reklamina bu maddenin 3-cii bendinda
gosterilen tslabler nezere alinmagla, habels transplantasiyaya aid reklama yalniz tibb sahssinds
ixtisaslagsmis matbuat organlarinda yol verilir.

6. Muvafiq icra hakimiyyati organinin rayi olmadan kitlavi mialicevi seanslarinin, hipnoz metodlarinin,
psixi va bioeneriji tasirlarin mialicavi xassalarinin reklam yayimina yol verilmir.

7. Butun nov silahlarin, herbi texnikanin reklamina (icaze verilmis ov ve idman silahlari istisna
olmagla) yol verilmir.

8. Reklam faaliyystinda parnografiyadan istifads gadagandir.

9. Korpsler ve erkan yash usaglar Uglin sini gida meahsullarinin reklaminda agsagidaki hallara yol
verilmir:

= sini gida mahsullarinda korpalarin tesvir olunmasina;

= gida formullari barede melumatlarin elmi ve usaqglara gaygr messloleri lizre ixtisaslasmig
nagrlerden bagqga digar nasrlerds verilmasinag;

= sini gida mahsullari ile bagh reklam xarakterli materiallarin tibb muessisalerinds yayillmasina;



= sini gida mshsullarinin reklaminda siini gidalanmanin ana stdiine berabar ve ya ondan Ustln
olmasi tessvvirinin yaradilmasina ve ya ana sudunin ustunliyinin geyd olunmamasina,;

= sini gida moahsullari ile bagh melumatlarin hamils gadinlar ve analar arasinda yayillmasina.

10. Kecirilmasi qadagan edilmis stimullagdirici lotereyalarin ve geydiyyata alinmamis diger
lotereyalarin reklamina yol verilmir.

Madde 18. Maliyys, sigorta, investisiya xidmatleri ve qiymatli kagizlarin reklaminin
xususiyysatlari

Maliyya (o cuimladan bank), sigorta investisiya xidmatlerinin, hiquqi ve fiziki gexslarin pul vasaitlarinin
istifadasi ile bagl diger xidmatlarin, hamginin giymatli kagizlarin reklaminin istehsali, yerlagdiriimasi vo
yayiminda asagidakilara yol verilmir:

= reklam olunan xidmet ve ya giymatli kagizlara birbasa aid olmayan kamiyyst xarakterli
melumatlarin yaylimasina;

= giymatli kagizlarin emissiya prospektloeri geyddan kegmeamis onlarin reklam edilmasins;
= adi sehmlers asaslanaraq dividendler hagqinda teminatlar veriimasins;
= reklamda mugavile sertleri gostarildikda, bu sartlerdan har hansi birinin gésteriimamasins.

Reklam yayiminda istigrazin, amanatin, giymatli kagizlarin ve onlarin satisindan alds edilan haqiqi ve
ya gozlenilesi gelir, hamcinin alisin sertleri haqqinda reklam istehlak¢ilarinda yanlis tasavvirin
yaradilmasina yol verilmir.

Maddae 19. Sosial reklam

1. Sosial reklam ictimai ve ddvlet maraglarina xidmat edir ve xeyriyyacilik maqgsadi dasiyir. Sosial
reklamda kommersiya tagkilatlarinin, fordi is adamlarinin adlari, onlarin amtaalarinin konkret
markalari, yeni zamanda geyri-kommersiya teskilatlarinin sahibkarliq fealiyyati naticesinds istehsal
olunmug amtasanin markalari (modelleri, artikullarr) gostarils bilmaz.

2. Huquqi ve fiziki sexslerin sosial reklamin istehsali vo yayimi sahssinds temannasiz fealiyyastlori,
sosial reklam istehsal etmak ve yaymaq Ucglin diger hiquqi sexslere 6demaleri xeyriyyagilik hesab
edilir vo ganunvericilikds nazards tutulan glizastlare malikdir.

3. Reklam yayicilari - kutlevi informasiya tegkilatlari reklam sifariggisi tarafinden taqdim olunan sosial
reklamin yayimi ti¢tin bu Qanunda nazardas tutulan efir vaxtinin ve reklam sahasinin 5 faizi hacminda
yer ayirmaga borcludurlar.

Reklam yayicilari geyri-kiitlavi informasiya tegkilatlarinin taqdim etdiyi illik xidmat giymatinin 5 faizi
gayesinda sosial reklamin yayimini temin etmaya borcludurlar.

Reklam istehsalgisi 6zinun illik reklam istehsalinin 5 faizi hacminda sosial reklaminin istehsalina
xidmat gdstarmayas borcludur. ©gar reklam sifariggisi reklam yayicisina sosial reklamin yayiminin vaxt
vo formasi sartlerini bir aydan gec olmayaraq mivafig gaydada 6z muracistile bildirmigse, hemin
sifarisin reklam yayicisi terafinden tamin edilmasi zaruridir.

4. Sosial reklamin yerlasdiriimasinin ve yayiminin édeanisi miigavile esasinda aparilir.

5. Sosial reklamin istehsalina, yerlagdiriimasina, yayimina reklam istehsalgisi va reklam yayicisi
torefinden bu maddenin 3-cu bandinin sertlerinden ksnar har hansi bir manes yaradildigda
ganunvericilikle musyyan edilmis qaydada mahkamaye miracist edils bilar.

Madde 20. Sponsorluq

Sponsor va sponsorlanan muvafiq olaraq reklam sifariggisi ve reklam yayicisi kimi, sponsor téhfasi ise
reklamin haqqi kimi gabul edilir.

Sponsorun sponsorlananin faaliyystine miidaxile etmaya haqqi yoxdur.



Madde 21. Reklamin istehsalinda, vyerlagdirilmasinde ve yayiminda yetkinlik yasina
catmayanlarin mudafiesi

1. Yetkinlik yasina ¢catmayanlarin midafiasini temin etmak maqgsadi ile reklam istehsalina ve yayimina
asagidaki hallarda yol verilmir:

= reklamin istehsalinda, yerlasdirimasinde ve yayiminda yetkinlik yasina catmayanlarin
midafiasi magsadi ile onlarin tacriibasizliyinden, sadslévhllytindan sui-istifads edilmasi;

= valideynlerin ve tarbiyacilerin niifuzdan salinmasi, onlara olan etibarin itirilmasi;

= yetkinlik yasina catmayanlarin stiuruna tasir géstermakle, onlarin 6z valideynlerini ve ya diger
soxslori reklam olunan amtaanin alinmasina vadar etmasi;

= yetkinlik yasina catmayanlarin, guya onlarin alds etdiyi bu ve ya diger emtsanin ona
hamyasidlar arasinda misyyan bir Ustlnlik, hamin amtasaya yiyslonmamayin isa aks effekt
vermasi fikri agsilamaq;

= reklam magsadi ils, yetkinlik yasina ¢atmayanlari tahlikali yerlards ve ya hallarda istanilan
reklam daslyicisi vasitesi ile niimayis etdirmak;

= yetkinlik yasina g¢atmayanlarin stuurunda har hansi bir amtesnin giymati hagginda real
olmayan tesavvir yaratmag, bunun t¢in «yalniz», «ceami» va s. kimi sdzlerdan istifade etmak,
guya hamin amtaanin dayarinin har bir ailanin bidcasi imkaninda olmasi fikri agilamagq.

2. Yetkinlik yasina ¢catmayanlara aid olmayan amteslarin, istanilen reklam dasiyicilarinin vasitesi ila
reklaminda onlarin obrazinin yaradilmasina yol verilmir.

Il fasil. Reklam faaliyyati subyektlarinin vazifalari
Madda 22. Reklam materiallarinin saxlanma muddatlari

Reklam sifariggisi, reklam istehsalcisi, reklam yayicisi ve reklam agentlari reklam materiallarini vo
onlarin suratlarini, sonradan edilon slave ve dayisikliklor de daxil olmagla, reklamin yayildidi son
glndan etibaran bir il middstinds saxlamaga borcludurlar.

Madde 23. Reklamin istehsali ve yayimi t¢iin reklam informasiyasinin taqdim edilmasi

1. Reklam istehsalcisi, reklam vyayicisi ve reklam agentliyi reklam sifarigcisinden reklam
informasiyasinin daqigliyini tasdig eden senadlari talab etmak hiiququna malikdirler. Reklam sifariggisi
bu senadlari teqdim etmaya borcludur.

2. Reklam sifariggisinin faaliyyati tcln lisenziya teleb olundugda, onun smtaasinin, hamginin 6zindn
reklami Gg¢in reklam istehsalcisi, reklam yayicisi ve reklam agentliyi reklam sifaris¢isindean miivafiq
lisenziyani telab etmaya borcludurlar.

Madde 24. Azerbaycan Respublikasinin reklam hagqinda qanunvericiliyinin pozulmasina gatira
bilen hallar hagqinda reklam istehsalgisinin reklam sifarig¢isini xebardar etmak veazifasi

Reklam istehsalgisi, reklam yayicisi va ya reklam agentliyi, reklam sifariggisinin talablarinin bu Qanuna
zidd olmasi haqda reklam sifariggisini vaxtinda xabardar etmalidir. ©gar reklam sifariscgisi asasli
xebardarliga baxmayarag 0z tslablarini dayismirsa, yaxud reklam informasiyasinin daqiqgliyini
tesdigleyen sanadlari taqdim etmirsa, reklam istehsalgisi (reklam agentliyi) miqavile baglamagdan
imtina eda bilar.

IV fasil. Reklam saheasinda nazarat
Madde 25. Reklam faaliyyatine nezarastin hayata kegirilmasi
1. Azerbaycan Respublikasinda reklam faaliyyastine ddvlat nazarsti ve 6ziinunazarst hayata kegirilir.

2. Reklam faaliyystine dovlet nezarsti hayata kegiron mivafiq icra hakimiyysti orqanlar 06z
selahiyyatlari ¢arcivesinds asagidaki hiiquglara malikdirlar:



» hiquqi va fiziki sexsler tarafindan yol verilan bu Qanuna uygun galmayan reklam yayimlarinin
garsisini almag;

= reklam sifarisgisi, reklam istehsalgisi, reklam yayicilari ve reklam agentliklerine bu Qanunun
pozulmasina yol verdikleri hagda xabardarlqglar, onlarin aks reklam yaymaglari haqda icrasi
macburi olan gerarlar géndarmak;

* bu Qanunun pozulmasi ile bagl mivafiq mahkemslars iddiaci kimi miracist etmak. Bu halda
mivafiq icra hakimiyyati organlari dévlst riisumundan azad edilirlar.

3. Reklam faaliyystine 6zlinlnazarsti reklamcilarin pesakar cemiyyatlori, birliklari, assosiasiyalari
hayata kegirirlar. Onlar:

= reklam haqqinda hiqugi normativ aktlarin hazirlanmasina celb edilirler;

= reklamin qanunvericilik aktlarina uydunlugunu yoxlamag maqgsadi ile onun mustaqil
ekspertizasini kegirir, 6z takliflorini mivafig icra hakimiyysti organlarina, habels reklam
sifarig¢ilarine, istehlak¢ilarina ve yayicilarina géndarirlar;

= reklam hagqinda ganunvericiliya riayst edilmasine nazarst etmek Uc¢ln mivafig icra
hakimiyyati organlari terafindan calb edilirlor.

Madda 26. informasiya almaq hiiququ

1. Bu Qanunla muayyan edilmis salahiyystlar ¢argivesinde mivafig icra hakimiyysti orqani reklam
sifariscilarinin, reklam istehsalgilarinin, reklam yayicilar va reklam agentliklarinin bitin materiallarini
maneasiz alde etmak hiququna malikdir.

Reklam faaliyyati subyektlari mivafiq icra hakimiyysti organinin telebi ile misyyan olunmus miuddet
arzinde sifahi va ya yazili formada izahatlari, senadleri, audio ve videomateriallari, hamginin bu
Qanunda nazards tutulmug selahiyystlari hayata kegirmak tgun lazim olan digar materiallari taqdim
etmalidirlar.

Kommersiya sirri olan malumatlarin aciglanmasi gadagandir.

Bu tipli malumatlarin agiglanmasi naticasinde dayen zarar ganunvericilikle miayyan edilmis gaydada
odenilir.

V fasil. ©ks reklam ve hagsiz reklama gére masuliyyat
Madda 27. 8ks reklam

1. Reklam haqgginda Azarbaycan Respublikasi ganunvericiliyinin pozulmasi faktlari askar edildikds,
ganunu pozan reklam faaliyyatinin subyekti mivafiq icra hakimiyysti organinin muiayyanlasdirdiyi
muddat arzinda aks reklami hayata kegirmays borcludur. ©ks reklamin hayata kegirilmasi lg¢iin talsb
olunan bitln xarcler gqanunu pozan tarafinden 6danilir.

2. Mueyyan edilmis middat arzinde aks reklam yayillmadiqda, oks reklamin heayata kecirilmasi
haqqinda gerar veran muvafig icra hakimiyyati organi oks reklam hayata kecirilona gader ganun
pozucusunun reklam yayimini tam gakilde ve ya gisman dayandirmasi hagqinda mivafig doviet
organlari garsisinda vasatat galdirmaqg hiiququna malikdir.

Bu halda muvafig icra hakimiyyasti organi ganun pozucusu ile mugavile baglayan butiin taraflare bu
hagda mealumat vermalidir.

3. ©ks reklam hagsiz reklamin yayildigi miiddst arzinds davamiyyatli, hamin saciyyali, texniki
Usullardan istifade olunaraq reklam dasiyicisi vasitasile yaylimalidir. ©ks reklamin mazmunu mivafiq
icra hakimiyyati organi ile razilasdiriimisdir. Bazi hallarda muivafiq icra hakimiyyati organi aks reklamin
makan, daslyici, middat ve yayilma Usulu xarakteristikalarini dayisa biler.

4. Hagsiz reklam olunan amteanin (isin, xidmatin) alinmasi naticesinds istehlakgiya vurulan zerar
togsirkar sexsler tarafinden tam hacmda 6denilmalidir.



Madde 28. Reklam sifarig¢isinin, reklam istehsal edanin, reklam vyayicisinin (reklam
agentliyinin) masuliyyati

Reklam sifarig¢isi, reklam istehsalina teqdim etdiyi malumatin mazmununa gora, reklam istehsalgisi
reklamin hazirlanmasi, istehsali sahasinds, reklam yayicisi reklamin yayilma yeri, vaxti ve vasitalari
sahasinda Azarbaycan Respublikasinin ganunvericiliyine mivafig masuliyyst dasiyirlar.

Madda 29. Reklamda migavila baglanmasi hagqinda aciq taklif

Reklamin oferta etmak davati ve ya aciq oferta (reklamda muqavile baglanmasinda agiq teklif) kimi
taninmasinin naticaleri Azerbaycan Respublikasinin mulki ganunvericiliyine mivafig musyyan edilir.

Oger reklamda movcud sertlorden an azi biri hagqinda malumat verilirsa, reklam sifarisgisi ham
ofertaya deavet edan, ham da aciq oferta keyfiyyatinds cixis edan reklamin faaliyyat muddatini
gOstermalidir.

Ogar reklam sifariscisi miisyyan olunmus gaydada agiq ofertanin Ginvanlandidi aksepti aldigdan sonra
mugavileni baglamagdan imtina edearse, hamin sexs muqavile baglanmasi ve reklam sifariggisinin
asaslandiriimamis etirazi naticasinde dayan ziyanin 6danilmasi gertile mivafiq mahkemaysa miracist
etmoak huququna malikdir.

Maddea 30. Qanunun pozulmasina géra masuliyyat

Reklam foaliyyatinin subyetklari bu Qanunun pozulmasina gore Azerbaycan Respublikasinin
ganunvericiliyine mivafig masuliyyat dagiyirlar.

Hagsiz reklam naticesinda hliquglari pozulmus sexslaer seraf ve layagatlerinin qorunmasi ve vurulan
zorarin ddenilmasi iddiasi ile mivafig mahkamaya miracist eds bilarlar.

ictimai ve dovlet menafeyine zersr vuran, gelir magsadile bilerekden yalan reklam sifarig eden,
istehsal eden ve yayan fiziki va vazifsli sexsler mivafig measuliyyata calb olunurlar.

Azarbaycan Respublikasinin Prezidenti

Heyder SLIYEV

Baki sehari, 3 oktyabr 1997-ci il

Ne 376-1Q

«Azarbaycan» gazetinda darc edilmisdir (28 noyabr 1997-ci il Ne 260.

«Azerbaycan Respublikasinin Qanunvericilik Toplusu»nda darc edilmigdir (31 yanvar 1998-ci il,
Ne 1 (7), madde 12.

30 mart 1999-cu il tarixli, 643-1QD ndmrali; 18 iyul 2000-ci il tarixli, 910-1QD némrali; 20 fevral
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190-11QD ndmrali; 5 dekabr 2003-ci il tarixli, 538-11QD némrali; 30 dekabr 2003-cu il tarixli, 568-
1IQD ndmrali; 6 yanvar 2004-cl il tarixli, 574-11QD ndmrali; 13 yanvar 2004-cu il tarixli, 588-11QD
némrali; 24 dekabr 2004-cu il tarixli, 815-11QD ndmrali; 21 oktyabr 2005-ci il tarixli, 1030-11QD
némrali; 3 mart 2006-c1 il tarixli, 81-111QD ndédmrali; 22 may 2007-ci il tarixli, 348-1IQD némrali; 7
dekabr 2007-ci il tarixli, 509-111QD ndmrali; 20 oktyabr 2009-cu il tarixli, 890-111QD ndémrali; 22
iyun 2010-cu il tarixli, 1047-111QD nédmrali Qanunlara asasan dayisikliklar ve alavelarle
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